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Ameérica Latina

Grandes empresas continuan
creciendo y se concentran

Las empresas petroleras lideran el ranking de las 500 empresas mas
grandes de América Latina. Una vez mas el grupo esta dominado por
compafias basadas en recursos naturales. Se esta acentuando la
concentracion, donde las diez primeras empresas representan casi un
cuarto de las ventas totales. A pesar del extraordinario aumento de los
ingresos en muchas de estas corporaciones, la renta generada no se
distribuye equitativamente en la sociedad.

Por Paola Visca
amas reciente edicion de lalista de las mayores
L 500 empresasde Américal atinamuestraalosgi-
gantes|atinoamericanosdel afio 2005. Lalistaesta
liderada, a igual que €l afio pasado, por las petroleras de
México (PEMEX), Venezuela(PDV SA) y Brasil (PETRO-
BRAS). Estascompafiias, d igual quelasqueseubicanen
el cuarto y quinto puesto, han mantenido su posicién de
2004, segun los datos que brinda la tradicional publica-
cién deAmérica Economia

No esdeextrafiar quelasprimerasempresassigan sien-
do del sector de los hidrocarburos, ya que la lista esta
basada en las ventas corporativas, y se ha vivido una
escalada en los precios del crudo, aungue también revis-
ten enormeimportanciaestratégicaen las economias.

En ese sentido, las ventas de esas tres grandes empre-
sas estatal es | atinoamericanas al canzan amés de 230.000
millones de ddlares, siendo bastante parejo el desempefio
delasdos primeras. PEMEX muestraventas por poco més
de 86.000 millones de délares, superando a PDV SA por
menos de mil millones. Las tres cifras consolidadas son
tan elevadas que casi alcanzan lasumadelosPIB de cua
tro paises: Balivia, Per(l, Ecuador y Colombia, lo querepre-
senta el PIB de la Comunidad Andina de Naciones en su
conformacion actual.

Lamitad delasdiez primeras empresas son del sector
de hidrocarburos, y si observamos las primeras 50 posi-
ciones encontramos que las empresas de estaramarepre-
sentan casi un cuarto de ellas. Una caracteristica de las
representantes de este sector es que son relativamente
pocas pero muestran cifras de ventas elevadisimas. Claro

Paola Visca es analista de informacion en D3E (Desa-
rrollo, Economia, Ecologia, Equidad América Latina).

gue hay quetomar en cuentaque el grado de competencia
al que estan expuestas éstas dentro de cada pais es muy
bajo y en algunos casos es nulo por las condiciones de
monopolio u oligopoalio.

El sector presentasolo 35 en € total delas500 compa:
filas, no obstante esta cantidad era ain menor |os afios
anteriores, 1o que demuestrasu crecienteimportancia. En
2001 solo habia27 empresasrepresentando al sector, cifra
gue aumentd sostenidamente durante los afios siguien-
tes: 29, 30y 32 en 2002, 2003y 2004, respectivamente.

PEMEX se destaca no solo por ser lamayor empresa
delaregion, sino por ostentar otro record que parece ser
contradi ctorio: sufrid laabultada pérdidade masde 7.077
millonesdeddlares, convirtiéndosea mismotiempoenla
mayor perdedoradeAmérical atina. Esque PEMEX tiene
un grave problema estructural, debido aque si bien esun
gran exportador de crudo esta obligado aimportar petré-
leo refinado porgue no tiene la suficiente capacidad de
produccién interna. Los técnicos sostienen que si lasin-
versiones paralograr ese incremento en larefinacion no
aumentan, las pérdidas de la petrolera se incrementaran
aun mas en €l futuro, y esto tendria efectosincluso en €
terreno fiscal, debido aque PEMEX esun gran contribu-
yente a Estado mexicano, aportando mésdel 35 por ciento
de la recaudacién obtenida por €l gobierno de ese pais.
Estetipo de situaciones muestralaimportanciadel sector
y lafuerte dependencia del sector piblico respecto alos
ingresos transferidos desde estas poderosas empresas.

El caso opuesto seriael de PETROBRAS, lapetrolera
brasilefia que con un incremento del 43 por ciento en sus
ventasdurante 2005, consi guid ganancias por masde 10.000
millones de dolares, siendo la empresa que mas se enri-
guecid en 2005. Lasinversiones efectuadas en los Ultimos
afos por laempresa estatal (especialmente en lainstala-
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cion de refinerias) han hecho posible que se alcanzaran
estas cifras. Dichas inversiones la hacen a dia de hoy
autosuficiente, y lacolocan en una posicién mas ventajo-
safinancieramente que sus pares mexicanay venezolana.
Aunque las inversiones de la empresa brasilefia en los
rubros social y ambiental seincrementaron el afio pasado
enmésdeun 50 por ciento, acanzando |os 225 millonesde
ddlares, lasdemandas por repartir mejor € fruto delarenta
petrolerason cadavez mayores.

Ademas, persisten los debates y denuncias sobre €l
impacto ambiental de las petroleras. En algunas de estas
empresas existe un abultado gasto en cuestiones ambien-
tales, pero que cae en unaestrategia“ simpatica’ de mar-
keting que terminaatrayendo més consumidores. Losob-
jetivos ambientales deben ser protegidos y promovidos
por lasociedad en su conjunto y por € Estado, yaque en
lamayoriadelos casoslosintereses privados no incorpo-
ran laproteccién ambiental entre sus metas.

Record de Ventas

Una de las novedades de la némina de las 500 mayores
empresas en 2005 es quetodas superaron labarreradelos
500 millones de ddlares en ventas. El consolidado de las
ventas de todas estas empresas registrd un aumento de 21
por ciento respecto a2004, afio en que se habiaregistrado
asu vez un crecimiento de casi 20 por ciento. Lasumade
lasventastota esasciendealaincreiblecifrade 1,36 billo-
nesde ddlares (millonesdemillones). El incremento delas
demandas tanto interna como externa sigue impulsando
este enorme dinamismo en las ventas, que se espera que
continde mientras|as economias internacional y regional
muestren signos de expansion.

Por otro lado, hay 303 compafiias queregistran ventas
por encimadelosmil millonesdeddlares. Esimpresionan-

te observar lo que sucede con los primeros lugares de la
tabla. No solo1as 500 empresas mas grandes del continen-
te concentran millonarias sumas en ventas y en benefi-
Cios, Sino gue existe una “ sobreconcentraciéon” entre las
compafiias masricasentrelasricasdelalista: las que ob-
tuvieron ventas por méas de mil millones de ddlares, que
representan un 60,6 por ciento de losintegrantes, se que-
dan con casi el 90 por ciento delasventas, y las primeras
diez, que son apenasel dos por ciento delas participantes,
sellevan més de un cuarto del total de ventas.

Esto indica que los grandes conglomerados del conti-
nente son cada vez méas poderosos, y crecen atasas mas
atasquelas propias naciones|atinoamericanas. Enlama-
yoriade las empresas de lalista, el aumento en ventas es
dedosdigitos, superando ampliamenteel crecimiento del
PIB de los paises en los que operan y de laregion en su
conjunto. En particular, enlos primeros diez puestosdela
lista, aexcepcién de PEMEX Refinacién, todaslasventas
delasempresas han crecido atasasentre 18 y 88 por cien-
to, conlamayoriaubicandose entre 20y 45 por ciento. Si
analizamoslas 50 mayores, encontramosque el crecimien-
to de susventasregistraen promedio un 28,59 por ciento.

Este dinamismo esreal mente apabullante si [o compa-
ramos con € de los paises |atinoamericanos, donde en
general en los Ultimos afios sus tasas de crecimiento son
mucho mas modestas. I ncluso |os paises que mas han cre-
cido en €l continente durante 2005 estan | gjos de a canzar
& promedio de estasempresas. L os mésdinamicosen 2005
han sido Venezuela, con 9,3 por ciento, y Argentina, con
9,2 por ciento, seguidos por Pertly Chile, con crecimientos
de menosdel siete por ciento.

Es interesante observar que |os paises que tienen las
empresas con mayor crecimiento no son losqueregistran
mayor Crecimiento en sus respectivas economias. Brasil
esta a la cabeza de esa divergencia, ya que sus grandes

Las diez empresas mas grandes de América Latina

Pyesto Empresa Pais Sector Variacion Ventas
ranking 2005 2004-05 (%)

1 PEMEX México Petroleo / Gas 23.4
2 PDVSA Venezuela Petroleo / Gas 32.2
3 PETROBRAS Brasil Petroleo / Gas 43.2
4 PEMEX Refinacion México Petroleo / Gas 9

5 Comision Federal de Electricidad México Electricidad 18.1
6 América Movil México Telecomunicaciones 41.7
7 PETROBRAS Distribuidora Brasil Petroleo / Gas 43.4
8 Wal Mart de México México Comercio 23.2
9 TELMEX México Telecomunicaciones 23.1
10 CEMEX México Cemento 87.9

Fuente: América Economia N° 326, 14 de julio de 2006.
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empresas muestran un crecimiento en sus ventas de 24,4
por ciento, mientrasel crecimiento registrado enlaecono-
miabrasilefiaes de solo 2,3 por ciento. Otro tanto sucede
con México, segundo en esegrupo, registrando casi un 11
por ciento de aumento de las ventas de susempresasy un
timido tres por ciento de crecimiento del PIB. Estosdatos
son aln més curiosos s consideramos, como indica el
reporte, que muchos de |os sectores que experimentaron
mayores tasas de crecimiento fueron aquell os enfocados
a mercado interno como losvinculados alaconstruccion,
a los servicios publicos, telecomunicaciones, cervezay
COMercio.

El “club delosmil millones’ deddlaresen ventasesta
desigualmentedistribuido por € continente: Brasil y Méxi-
co, como es de esperarse, ocupan los dos primeros luga-
rescon 131y 95 empresas respectivamente. Lossiguen de
lgjos Chile (30), Argentina (18), Colombia(9), Perti (6) y
Venezuela(6).

Empresas y sectores “naturales”

Casi el 60 por ciento de las mayores empresas del conti-
nente se basan en apropiarse de los recursos naturales.
Entre estos sectores, los que tienen més peso estén el
petréleoy gas, electricidad, siderurgiay metalurgia, mine-
ria, alimentos, bebidasy agroindustria. Laexplotaciénde
los recursos natural es sigue acentuandose y asi |0 mues-
tranlascifrasde ventastanto en el mercado interno como
en el externo. Si bienlademandainternasigue en aumento
y €l consumo ha crecido en casi todos los paises de la
regién, la demanda externa también ha continuado cre-
ciendo en 2005, por |o quelas exportaci ones delas empre-
sas | atinoamericanas crecieron siguiendo latendencia de
los Ultimos afios. AméricalL atinaconsolidasu perfil expor-
tador de materias primas.

En efecto, entrelas diez primeras compafiias exporta-
doras siete tienen su base en recursos naturales: las pri-
merastres(PDVSA, PEMEX y PEMEX Refinacién) del ru-
bro hidrocarburos, seguidasde CODEL CO, lamayor em-
presa de Chile y la segunda minera de América Latina,
PETROBRAS en € quinto lugar, y en séptimo y octavo
lugar se encuentran la brasilefia CompanhiaVale do Rio
Doce (lamayor mineradeAmérical ating) y PEMEX Gasy
PetroquimicaBaésica. Lamayoriade estas empresas mues-
tran un alto porcentaje de ventas al exterior sobre el total
de sus ventas, destacandose el caso de PEMEX Refina-
cién, que exportalatotalidad de su produccién. Lasexpor-
tacionesde CODEL COlleganacasi € 80 por ciento de sus
ventas, mientrasque PDV SA y PEMEX se encuentran ex-
portando alrededor del 50 por ciento. De estas empresas,
lamascerradaesPETROBRAS, con un porcentaje de ex-
portaciones de solo el 13 por ciento de sus ventas.

Dentro delas empresas més|ucrativastambién se des-
tacan aquellas basadas en recursos naturales. Entre las
diez primeras encontramos ocho que pertenecen a secto-

res basados en recursos naturales. cuatro del sector de
hidrocarburos, tres grandes mineras y una compafiia de
cemento. Por otro lado, cuatro empresas entre lasmas [u-
crativas en 2005 coinciden en ser las mayores exportado-
ras(PDVSA, CODEL CO, PETROBRASY CompanhiaVae
RioDoce). El lucro entre estasempresasvadesdel0s 10.135
millones de ddlares que gané PETROBRAS, a cerca de
1.750 millonesdelaargentinaY PF, entrelasdiez primeras.
Para tener una idea de la magnitud de dichas ganan-
cias, estil comparar esas cifras con otrosindicadores de
las economiasdelaregion. Por gjemplo, conlasganancias
delascinco primeras empresas (que suman 24.883 millo-
nes de ddlares) se podrian pagar las deudas externas su-
madasde Bolivia, CostaRica, Paraguay y Uruguay. Si su-
mamos las ganancias de los diez primeros lugares se po-
driallegar acancelar ladeuda externa de Argentina, que
asciendealaenormecifrade 35.400 millones de ddlares.

Grandes concentraciones

Estas abultadas ganancias muestran unavez masel grado
de concentraci6n econdmica de nuestras economias. Es-
tos gigantes poderosos en algunos casos pertenecen al
Estado, pero en muchos otros son privados, nacionalesy
también extranjeros. Un andlisisdelas empresasincorpo-
radas a la lista este afio muestra que se han sumado 56
nuevas empresas, pero entre ellas solo tres son estatal es.
Brasil es e que aporté méas empresas ala nbminay se
observaclaramente lapreponderancia de las privadas, ya
gue cuenta con una Unica compafiia estatal mientras que
registra 12 privadas y ocho compafiias privadas interna-
cionaes. Aumentd larepresentaci on de las compafiias pri-
vadas entrelas 500 mésfuertesde América L atina.

Si bien el hecho de que sean estatales no aseguraque
los beneficios sean distribuidos atendiendo a las necesi-
dades de las poblaciones y apuntando a un desarrollo
sostenible, es seguro que las gananciasdelas privadas no
lo seran.

Unamuestra més de la concentracion de estos gigan-
tesesel casi insignificanteimpacto en el empleo: esalar-
mante que ante un extraordinario crecimiento delasven-
tas y de las ganancias el empleo se haya incrementado
solo un dos por ciento, cuando se esperaria una mejora
més significativa de dicho indicador. Estas grandes em-
presas muestran espectacul ares aumentos en sus ventas,
pero no generan empleo en lamismaproporcién.

Este articulo estd basado en América Economia, “ 500
Mayores empresas de América Latina”, N° 326, 14 de
julio de 2006.
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